


①観光地域づくり法人（ＤＭＯ）＊を核とした観光地域づくりに取り組み、観光協会や商工会等の地域
　における役割分担を整理し、相互に連携して観光ブランド力の強化に努めます。
②法隆寺周辺における「歴史・観光まちづくり」をすすめるため、ＪＲ法隆寺駅周辺の交通結節性を向

上するとともに、法起寺や法輪寺なども含めた周辺の回遊性の向上と奈良市内との交通アクセスに
　ついて、県とも連携し、強化をはかります。
③斑鳩ブランド商品の開発や魅力ある飲食店・物販店の起業支援などをすすめ、農業や商業と連携し
　た新しい観光産業を支援します。
④訪れる人たちの安全で快適な移動を確保するため、案内板・説明板などの誘導サインの設置やカラー

舗装、観光マップ作成などによって、斑鳩の里の風景や生活文化が楽しめるルートをわかりやすく
　伝え、観光ルートのネットワーク化をはかるとともに、新たな送客手段について検討をすすめます。
⑤外国人観光客の誘致への取組みを強化し、多言語による情報発信やキャッシュレスの導入などに関
　する事業者への研修、案内板やパンフレットの設置などに取り組みます。
⑥斑鳩町と隣接する自治体、周辺の観光地や友好都市、各種交流都市などとの連携を強化するとともに、

、高速道路などの交通アクセスのよさを生かした観光事業の広域化とネットワーク化をはかり
　ます。

①地域の観光資源を磨き上げ、参加型や体験型のプログラムを開発し、滞在コンテンツの充実をはか
　ります。
②新しいまちあるき観光拠点施設や宿泊施設を誘致し、「散策・回遊・着地型のまちあるき観光」を推
　進します。
③奈良市や斑鳩町と隣接するエリアと結びついた広域周遊観光を促進するため、自転車を移動手段の
　有効なツールとして、観光客の利便性の向上をはかります。

1 地域ぐるみの観光ブランド力の強化

2 観光コンテンツ＊の充実

①観光地域づくり法人（ＤＭＯ）＊、ＪＮＴＯ（日本政府観光局）や近隣自治体と連携し、デジタルマー
　ケティング＊等を活用した情報発信に取り組みます。
②外国人目線を取り入れたＷＥＢサイトの作成やＳＮＳ＊での発信を行います。
③聖徳太子ゆかりのまちとして、斑鳩の歴史・文化を広く紹介する各種講座やイベントの開催、法隆
　寺 i センターの情報機能の充実、観光マップやパンフレットの作成、ホームページやＳＮＳ＊を利用
　した情報発信など、観光・地域情報の発信を多様な形で積極的にすすめます。
④来訪者だけでなく住民が斑鳩のよさを再認識し、誇りに思うことができる地域づくりに努めます。
⑤観光まちづくりに住民が参加できるしくみや機会を充実し、観光ボランティアを育成するとともに、
　観光案内だけにとどまらない多様なボランティアの組織化をすすめます。

3 発信力の充実による誘客

■主な取組み

82 83

□ 世界遺産法隆寺を中心とした拠点通過型観光が主流であり、地域経済への波及効果が低く、また、町
　 の玄関口であるＪＲ法隆寺駅から法隆寺までのアクセスが脆弱で、駅周辺の商業施設等も少ない状況
　 となっており、「散策・回遊・着地型のまちあるき観光」への転換が課題となっています。
□ 観光政策による交流人口＊の拡大は、さまざまな業種に経済波及効果をおよぼし、雇用創出にも好影
　 響をもたらすとされています。感染症により経済活動・人的交流が縮小している中、観光地域づくり
　 法 人（ＤＭＯ）＊を核とし、地域の観光資源を活用してブランド力を高め、多様な人々の交流・まちの
　 にぎわいを創出し、地域の消費需要を喚起していくことが必要です。同時に、海外を含む地域外の需
　 要を取り込むための環境の再構築をはかる必要があります。
□ 法起寺や法輪寺、その他の観光施設へのアクセス環境や回遊性の向上、また、世界遺産が集積する奈
　 良市内との広域交通の強化や観光ルート連携体制の構築が必要です。

　豊かな自然と世界遺産をはじめとする悠久の歴史・文化など、訪日外国人等が本町での観光を満喫すると
ともに、観光産業の振興によって地域産業も活性化されています。
　さらに、国内外の来訪者との交流を通じて本町でくらすことに誇りを感じ、まちへの愛着を深めています。

■課　題

■目標とする姿

　観光まちづくりの取組みについて満足していると思う住民の割合　

■施策体系

1 地域ぐるみの観光ブランド力の強化

■政策指標

▶実績値（H３０） 49.2％ 目標値（R７） 55.0％

2 観光コンテンツ＊の充実
3 発信力の充実による誘客
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観光まちづくりの推進



①観光地域づくり法人（ＤＭＯ）＊を核とした観光地域づくりに取り組み、観光協会や商工会等の地域
　における役割分担を整理し、相互に連携して観光ブランド力の強化に努めます。
②法隆寺周辺における「歴史・観光まちづくり」をすすめるため、ＪＲ法隆寺駅周辺の交通結節性を向
　上するとともに、法起寺や法輪寺なども含めた周辺の回遊性の向上と奈良市内との交通アクセスに
　ついて、県とも連携し、強化をはかります。
③斑鳩ブランド商品の開発や魅力ある飲食店・物販店の起業支援などをすすめ、農業や商業と連携し
　た新しい観光産業を支援します。
④訪れる人たちの安全で快適な移動を確保するため、案内板・説明板などの誘導サインの設置やカラー
　舗装、観光マップ作成などによって、斑鳩の里の風景や生活文化が楽しめるルートをわかりやすく
　伝え、観光ルートのネットワーク化をはかるとともに、新たな送客手段について検討をすすめます。
⑤外国人観光客の誘致への取組みを強化し、多言語による情報発信やキャッシュレスの導入などに関
　する事業者への研修、案内板やパンフレットの設置などに取り組みます。
⑥斑鳩町と隣接する自治体、周辺の観光地や友好都市、各種交流都市などとの連携を強化するとともに、
　　　、高速道路などの交通アクセスのよさを生かした観光事業の広域化とネットワーク化をはかり
　ます。

①地域の観光資源を磨き上げ、参加型や体験型のプログラムを開発し、滞在コンテンツの充実をはか
　ります。
②新しいまちあるき観光拠点施設や宿泊施設を誘致し、「散策・回遊・着地型のまちあるき観光」を推
　進します。
③奈良市や斑鳩町と隣接するエリアと結びついた広域周遊観光を促進するため、自転車を移動手段の
　有効なツールとして、観光客の利便性の向上をはかります。
　

1 地域ぐるみの観光ブランド力の強化

2 観光コンテンツ＊の充実

①観光地域づくり法人（ＤＭＯ）＊、ＪＮＴＯ（日本政府観光局）や近隣自治体と連携し、デジタルマー
　ケティング＊等を活用した情報発信に取り組みます。
②外国人目線を取り入れたＷＥＢサイトの作成やＳＮＳ＊での発信を行います。
③聖徳太子ゆかりのまちとして、斑鳩の歴史・文化を広く紹介する各種講座やイベントの開催、法隆
　寺 i センターの情報機能の充実、観光マップやパンフレットの作成、ホームページやＳＮＳ＊を利用
　した情報発信など、観光・地域情報の発信を多様な形で積極的にすすめます。
④来訪者だけでなく住民が斑鳩のよさを再認識し、誇りに思うことができる地域づくりに努めます。
⑤観光まちづくりに住民が参加できるしくみや機会を充実し、観光ボランティアを育成するとともに、
　観光案内だけにとどまらない多様なボランティアの組織化をすすめます。

3 発信力の充実による誘客

■主な取組み

82 83

□ 世界遺産法隆寺を中心とした拠点通過型観光が主流であり、地域経済への波及効果が低く、また、町
の玄関口であるＪＲ法隆寺駅から法隆寺までのアクセスが脆弱で、駅周辺の商業施設等も少ない状況

　 となっており、「散策・回遊・着地型のまちあるき観光」への転換が課題となっています。
□ 観光政策による交流人口＊の拡大は、さまざまな業種に経済波及効果をおよぼし、雇用創出にも好影

響をもたらすとされています。感染症により経済活動・人的交流が縮小している中、観光地域づくり
　 法 人（ＤＭＯ）＊を核とし、地域の観光資源を活用してブランド力を高め、多様な人々の交流・まちの

にぎわいを創出し、地域の消費需要を喚起していくことが必要です。同時に、海外を含む地域外の需
　 要を取り込むための環境の再構築をはかる必要があります。
□ 法起寺や法輪寺、その他の観光施設へのアクセス環境や回遊性の向上、また、世界遺産が集積する奈
　 良市内との広域交通の強化や観光ルート連携体制の構築が必要です。

豊かな自然と世界遺産をはじめとする悠久の歴史・文化など、訪日外国人等が本町での観光を満喫すると
ともに、観光産業の振興によって地域産業も活性化されています。

さらに、国内外の来訪者との交流を通じて本町でくらすことに誇りを感じ、まちへの愛着を深めています。

■課　題

■目標とする姿

　観光まちづくりの取組みについて満足していると思う住民の割合　

■施策体系

1 地域ぐるみの観光ブランド力の強化

■政策指標

▶実績値（H３０） 49.2％ 目標値（R７） 55.0％

2 観光コンテンツ＊の充実
3 発信力の充実による誘客
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観光まちづくりの推進
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